
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

กระบวนการสื่อสารการตลาด การโฆษณา และประชาสัมพันธ์(รหัส 1100) 

ประชุมนโยบายแผน/
วิสยัทัศน์/พันธกจิ/

ยุทธศาสตร์ 
วางแผนการสื่อสาร  ผลิตเนื้อหา (Content) 

ประเมินผลและรับข้อมลู
ป้อนกลับ(Feedback) 

พัฒนาการสื่อสาร การตลาด 

การโฆษณาและประชาสัมพันธ ์

ประชุมนโยบายและ
แผนกลยุทธ ์

สื่อสารองค์กร 

ผู้บริหาร 
คกก.สภา 

คกก.พัฒนา 

วางแผน การตลาด/
การโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ ์

สื่อสารองค์กร 
ออกแบบและผลิตสื่อ 

รายงานผล 

เผยแพร่ผ่านช่องทาง
สื่อ (ภายใน/ภายนอก)  

ประเมินผล 

สรุปผล 
วิเคราะห์ SWOTและ

การแข่งขัน 

นำเสนอผู้บริหาร 

วิเคราะห์ผล 

อบรมพัฒนาทักษะ
เพิ่มองค์ความรู้ (KM) 

ปรับกลยุทธก์ารสื่อสาร 
การตลาด การโฆษณา
และประชาสัมพันธ ์

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

สื่อสารองค์กร 

หน่วยงานที่เกีย่วข้อง 
1. สื่อสารองค์กร 
2. ผู้บริหาร 
3. คณะวิชา/กองศูนย์/สำนกั 
4. Agency 
5. คณะกรรมการสภาฯ 
6. คณะกรรมการพัฒนา 

 

กอง/ศูนย์/สำนัก Agency 

R1101 แผนกลยุทธ์ทางการตลาดไม่ตรงช่องทางกลุ่มเป้าหมาย 

R1101 

คณะวิชา 


